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Céréal Bio déploie une stratégie globale fondée sur un double 
engagement : le végétal et le bio. Ce positionnement s’illustre notamment 
à travers son tofu français, issu de soja 100 % Sud-Ouest, tracé et engagé 
dans une transition agroécologique.
La marque se donne pour mission de rendre cette transition accessible et 
désirable, avec pour objectif de proposer une alimentation végétale, 
gourmande, locale et durable.
En 2024-2025, fidèle à ses valeurs de plaisir gustatif et de naturalité, la 
marque a déjà accompagné 13 producteurs dans cette démarche.
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