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Nestlé Dessert, marque n°1 du chocolat à pâtisser en France, 
s’engage en supprimant les films plastiques de ses lots de 
tablettes (x2, x3, x5). Ces emballages sont remplacés par des 
stickers en papier.
Ce changement concerne plus de 60 millions de tablettes 
par an, soit environ 12 000 tonnes de produits. 
Le résultat : -34 tonnes par an, tout en maintenant la même 
efficacité industrielle, et toujours la qualité Nestlé Dessert.
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