
1

Catégorie Date de publication

NOVEMBRE 2025

Depuis 2017, l’association d’insertion Re-Belle lutte contre le gaspillage alimentaire et 
la précarité en transformant des fruits et légumes invendus en confitures artisanales. 
En partenariat avec Monoprix, ces produits destinés à être jetés sont collectés dans 
des magasins et un entrepôt d’Île-de-France, puis cuisinés en Seine-Saint-Denis au 
sein d’un chantier d’insertion. Celui-ci offre emploi et accompagnement 
socio-professionnel à des personnes éloignées du marché du travail, majoritairement 
des femmes seules avec enfants. Grâce à un CDD d’insertion, elles retrouvent 
progressivement le chemin de l’autonomie.
Cette initiative incarne un modèle d’économie circulaire et solidaire, alliant impact 
social, environnemental et économique, et illustre une collaboration durable entre 
grande distribution et économie sociale et solidaire.
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